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Έκθεση Αποτελεσματικότητας
Τίτλος Συμμετοχής:




Εισάγετε τον τίτλο της καμπάνιας.

Brand Name:





Όνομα προϊόντος / υπηρεσίας
Ημερομηνία που έτρεξε η καμπάνια:


Start Date: MM/DD/YY
End Date:  MM/DD/YY (ή) 
 FORMCHECKBOX 
 Συνεχίζεται
Κατηγορία που διαγωνίζεται το έργο:


Εισάγετε την κατηγορία της καμπάνιας.

* Όλα τα παραπάνω στοιχεία θα πρέπει να συμφωνούν με την Online φόρμα συμμετοχής.
Για τις συμμετοχές που διαγωνίζονται σε μια από τις ειδικές κατηγορίες:  

Εξηγήστε για ποιους λόγους η καμπάνια έχει κατατεθεί σε αυτή την ειδική κατηγορία. Περιγράψτε γιατί θεωρείτε ότι πληροί τα κριτήρια της συγκεκριμένης ειδικής κατηγορίας. Αν η συγκεκριμένη υποβολή ανήκει σε μια από τις κατηγορίες προϊόντων / υπηρεσιών του κανονισμού, γράψτε στο πεδίο Ν/Α . 

(100 λέξεις max)
Εισάγετε την περιγραφή σας.
Οδηγίες για τη συμπλήρωση της Έκθεσης Αποτελεσματικότητας
Γενικές Οδηγίες 

· Αν καταθέσετε την ίδια καμπάνια σε περισσότερες από μια κατηγορίες, μην υποβάλετε την ίδια φόρμα αποτελεσματικότητας. Τροποποιήστε τη έτσι ώστε να απαντάει στα ερωτήματα της κατηγορίας που διαγωνίζεται.

· Σε κανένα σημείο της έκθεσης  δεν πρέπει να αναγράφεται το όνομα της συμμετέχουσας εταιρίας επικοινωνίας.

· Έχετε τη δυνατότητα να χρησιμοποιήσετε γραφήματα, όχι όμως screenshots από τον υπολογιστή σας. 

· Σε κανένα σημείο της έκθεσης  δεν πρέπει να υπάρχουν λογότυπα ανταγωνιστικών προϊόντων. 

· Είστε υποχρεωμένοι να απαντήσετε σε όλες τις ερωτήσεις (έστω και με Ν/Α).
· Η έκθεση αποτελεσματικότητας είναι η βάση της διαδικασίας επιλογής και γι’ αυτό θα πρέπει να είναι σαφής, ακριβής και με λογική συνέπεια.

· Σύμφωνα με την εμπειρία, οι εκθέσεις που κερδίζουν είναι άμεσες, εύκολες στην ανάγνωση και παρουσιάζουν την ιστορία τους με απλό τρόπο και χωρίς υπερβολές.
Τεχνικές Οδηγίες 

· Για τις απαντήσεις θα πρέπει να τηρηθούν τα όρια των λέξεων που αναγράφονται σε κάθε πεδίο.
· Οι οδηγίες για τη συμπλήρωση των πεδίων της έκθεσης δεν πρέπει να διαγράφονται, καθώς αποτελούν οδηγό για τις κριτικές επιτροπές. 

	ΣΥΝΤΟΜΗ ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ 


Στη σύντομη περιγραφή της συμμετοχής σας θα πρέπει να περιγράψετε με σαφήνεια  τους στόχους, την ιδέα / στρατηγική και τα αποτελέσματα της καμπάνιας. Η περιγραφή θα χρησιμοποιηθεί για τις ανάγκες δημοσιότητας της διοργάνωσης, ανεξάρτητα από το αν έχουν παραχωρηθεί τα δικαιώματα για τη δημοσίευση των υπόλοιπων στοιχείων της φόρμας.
(100 λέξεις max)
Εισάγετε την περιγραφή σας.
Η Πρόκληση: (Σε μια πρόταση - 25 λέξεις max)
 Εισάγετε την περιγραφή σας.
Το Insight: (Σε μια πρόταση - 25 λέξεις max) 
Εισάγετε την περιγραφή σας.
Η Στρατηγική Ιδέα: (Σε μια πρόταση - 25 λέξεις max) 
Εισάγετε την περιγραφή σας.
Υλοποίηση της Ιδέας: (Σε μια πρόταση - 25 λέξεις max) 
Εισάγετε την περιγραφή σας.
Αποτελέσματα: (Σε μια πρόταση - 25 λέξεις max) 
Εισάγετε την περιγραφή σας.
SECTION  1:
Πρόκληση Επικοινωνιακής Στρατηγικής, περιβάλλον και πρόκληση marketing και επικοινωνίας. Στόχοι Καμπάνιας.

23.3% της τελικής βαθμολογίας
1Α.
Πρόκληση Επικοινωνιακής Στρατηγικής. 

Περιγράψτε το περιβάλλον της αγοράς και της κατηγορίας σας, την πρόκληση marketing που αντιμετωπίσατε και τον τρόπο με τον οποίο ανταποκριθήκατε.

Δώστε: 

Μία σύντομη και σαφή περιγραφή:  

- της αγοράς και της κατηγορίας 

- των τάσεων της αγοράς, 

- του ανταγωνισμού, 

- της θέσης του προϊόντος/ υπηρεσίας, 

- της δυναμικής και του ρόλου της καμπάνιας μέσα στην αγορά, 

- της εταιρίας καθώς και οποιουδήποτε άλλου στοιχείου θεωρείτε απαραίτητο για τη σφαιρική κατανόηση του περιβάλλοντος.

Αναφέρατε πηγές όπου είναι δυνατόν
(275 λέξεις, 3 γραφήματα max)

Εισάγετε την περιγραφή σας.
1Β.

Κοινό στόχος  

Ποιο ήταν το κοινό στο οποίο απευθυνόταν η καμπάνια; Εξηγήστε αν ήταν υπάρχον, νέο ή και τα δύο. Αιτιολογήστε την επιλογή του συγκεκριμένου κοινού.
(200 λέξεις, 3 γραφήματα max)

Εισάγετε την περιγραφή σας.
1C.

Στόχοι της Καμπάνιας 

Καθορίστε τους στόχους της καμπάνιας σας.

Θα πρέπει να αναφερθείτε σε συγκεκριμένους στόχους και να αναλύσετε τους λόγους για τους οποίους θεωρείτε ότι είναι σημαντικοί. Οι στόχοι της καμπάνιας θα πρέπει να είναι, είτε ποσοτικοί (π.χ αύξηση πωλήσεων), είτε ποιοτικοί (π.χ να μετατρέψετε τις υπάρχουσες αντιλήψεις γύρω από ένα προϊόν). Όλοι οι στόχοι που έχουν τεθεί θα πρέπει να εκφραστούν με συγκεκριμένα ποσοστά (%) ή νούμερα (#). Σε περίπτωση που οι στόχοι σας δεν είναι συγκεκριμένοι, θα πρέπει να το δηλώσετε και να αιτιολογήσετε το γιατί θεωρείτε ότι είναι σημαντικοί για τη συγκεκριμένη κατηγορία.     

(175 λέξεις, 3 γραφήματα max)


Εισάγετε την περιγραφή σας.
SECTION 2: 
Insights & Στρατηγική Ιδέα 
23.3% της τελικής βαθμολογίας

2A.

Ποιο/α ήταν το/α insight/s που σας οδήγησαν στην Ιδέα σας; Πως οδηγηθήκατε σε αυτό/α 

Καταλήξατε σε αυτή την ιδέα μετά από έρευνα; Με αφορμή κάποιο consumer insight/ κάποια ευκαιρία που υπήρχε στην αγορά; Περιγράψτε τι ήταν αυτό που οδήγησε στην ιδέα. Εξηγήστε πώς η ιδέα ανταποκρίθηκε στην πρόκληση.
(200 λέξεις, 3 γραφήματα max)

Εισάγετε την περιγραφή σας.
2B.

Ποια ήταν η Ιδέα σας (σε μια μόνο πρόταση); 

Περιγράψτε την ιδέα στην οποία στηρίχθηκε η καμπάνια σας. Η Ιδέα δεν θα πρέπει να είναι η εκτέλεση ή το tagline. Θα πρέπει να χρησιμοποιήσετε μόνο μια πρόταση.
(Μια πρόταση: 25 λέξεις)

Εισάγετε την περιγραφή σας.
SECTION 3: 

Υλοποίηση της Ιδέας: Εφαρμογή της επικοινωνιακής στρατηγικής, επιλογή των Μέσων επικοινωνίας 

23.3% της τελικής βαθμολογίας
3.
  
Πως την υλοποιήσατε; 

Περιγράψτε την επικοινωνιακή στρατηγική που εφαρμόσατε, όπως αυτή διαμορφώθηκε από τα insights και την πρόκληση της επικοινωνιακής στρατηγικής που περιγράψατε παραπάνω και προκειμένου η ιδέα σας να πετύχει το στόχο της. Πώς η επιλογή του δημιουργικού δρόμου, η στρατηγική των μέσων και η επιλογή των καναλιών επικοινωνίας συνέβαλαν στην αποτελεσματικότητα της καμπάνιας;
(475 λέξεις, 3 γραφήματα max)

Εισάγετε την περιγραφή σας.
SECTION 4: 

Αποτελέσματα  
30% της τελικής βαθμολογίας

4A.


Πώς τεκμηριώνεται η επιτυχία της καμπάνιας; Γιατί θεωρείτε τα αποτελέσματα σημαντικά;   

Γιατί θεωρείτε την προσπάθεια σας επιτυχημένη; Πρέπει να αναφέρετε γιατί τα αποτελέσματα είναι σημαντικά για την αγορά του συγκεκριμένου προϊόντος / υπηρεσίας. H τεκμηρίωση θα πρέπει να έχει άμεση σχέση με τους στόχους της καμπάνιας, όπως τους έχετε αναφέρει στο αντίστοιχο πεδίο και να συνοδεύεται από ποιοτικά και ποσοτικά στοιχεία (ΚPIs). Θα πρέπει να αναφερθείτε σε όλους τους στόχους, ακόμα και σε αυτούς που δεν πετύχατε το επιθυμητό αποτέλεσμα. Δεν πρέπει να έχετε ως δεδομένο ότι οι κριτές γνωρίζουν τι σημαίνει επιτυχία στην αγορά του προϊόντος/υπηρεσίας σας. Θα πρέπει να εξηγήσετε τι σημαίνουν οι ποσοστιαίες αυξήσεις (Χ%) για τη συγκεκριμένη αγορά και ποια ήταν η ακριβής θέση του προϊόντος / υπηρεσίας, πριν από την καμπάνια.
(300 λέξεις, 5 γραφήματα max)

Εισάγετε την περιγραφή σας.
4B.


Άλλα Προγράμματα Marketing
Σημειώστε τα προγράμματα marketing που υλοποιήθηκαν ταυτόχρονα ή σε συνδυασμό με την καμπάνια που υποβάλλετε (ακόμα και αν εσείς δεν είχατε εμπλοκή). Επιλέξτε από την παρακάτω λίστα και εξηγήστε το ρόλο που έπαιξαν τα συγκεκριμένα στοιχεία στα αποτελέσματα: 

Κανένα  



 FORMCHECKBOX 

Αλλαγή τιμολογιακής πολιτικής
 FORMCHECKBOX 

Διεύρυνση δικτύου διανομής 
 FORMCHECKBOX 

Κουπόνια


 FORMCHECKBOX 

Τηλεφωνικές Πωλήσεις

 FORMCHECKBOX 

CRM Προγράμματα

 FORMCHECKBOX 

Άλλο      

 FORMTEXT 
     
Καταγράψτε συγκεκριμένα το ρόλο αυτών των στοιχείων στα αποτελέσματα της καμπάνιας. Αναφέρατε άλλους παράγοντες που συνέβαλαν στην  αποτελεσματικότητα της καμπάνιας (οι παράγοντες μπορεί να σχετίζονται με το δικό σας marketing plan ή με την ευρύτερη αγορά.
(150 λέξεις, 3 γραφήματα max)

Εισάγετε την περιγραφή σας.
MEDIA ADDENDUM

Σύνολο Προϋπολογισμού Μέσων

Να σημειωθεί ένα από τα παρακάτω. Στο συνολικό ποσό θα πρέπει να υπολογιστεί η άξια των πληρωμένων παραδοσιακών μέσων (paid media) καθώς και η αξία της δημοσιότητας η οποία κερδήθηκε.

1.3.2016 - 28.2.2018 

 FORMCHECKBOX 
έως €200.000 






 FORMCHECKBOX 
από €200.001 έως και €500.000 



 FORMCHECKBOX 
από €500.001 έως και €1.000.000





 FORMCHECKBOX 
από €1.000.001 έως και €2.000.000

 FORMCHECKBOX 
πάνω από €2.000.001 

Προηγούμενο διάστημα: 1.3.2014 - 29.2.2016
 FORMCHECKBOX 
Δεν είναι διαθέσιμο

 FORMCHECKBOX 
έως €200.000 






 FORMCHECKBOX 
από €200.001 έως και €500.000 



 FORMCHECKBOX 
από €500.001 έως και €1.000.000





 FORMCHECKBOX 
από €1.000.001 έως και €2.000.000

 FORMCHECKBOX 
πάνω από €2.000.001 
Σε σχέση με τον ανταγωνισμό, το budget σας ήταν:

 FORMCHECKBOX 
Λιγότερο

 FORMCHECKBOX 
Περίπου το ίδιο 






 FORMCHECKBOX 
Περισσότερο 


 FORMCHECKBOX 
Ν/Α (Εξηγήστε - 100 λέξεις max:……………………………………………………………………..)
Σε σχέση με το αντίστοιχο περσινό διάστημα, το συνολικό budget σας ήταν:

 FORMCHECKBOX 
Λιγότερο

 FORMCHECKBOX 
Περίπου το ίδιο 






 FORMCHECKBOX 
Περισσότερο 


 FORMCHECKBOX 
Ν/Α (Εξηγήστε - 100 λέξεις max:……………………………………………………………………..)

Ιδιόκτητα Media / Χορηγίες 

Χρησιμοποιήθηκαν για την προώθηση της καμπάνιας ιδιόκτητα μέσα ή χορηγίες επικοινωνίας; Αν όχι σημειώστε «Δεν χρησιμοποιήθηκαν». 

Εισάγετε την περιγραφή σας.
Ποια κανάλια επικοινωνίας χρησιμοποιήσατε; Τι ενέργειες υλοποιήσατε; Σε ποια μέσα προβληθήκατε;  

Αναφέρατε όλα τα Μέσα Επικοινωνίας που χρησιμοποιήσατε σε αυτή την καμπάνια. Στη φόρμα αποτελεσματικότητας θα πρέπει να υπάρχει αναλυτική περιγραφή των Μέσων που χρησιμοποιήθηκαν και πως, ενώ  στο video με το δημιουργικό υλικό να παρουσιάζεται τουλάχιστο ένα δείγμα από το κάθε Μέσο που χρησιμοποιήθηκε. 

	TV
	 Interactive/Online
	 Packaging

	 Spots
	 Display Ads
	 Product Design

	 Branded Content
	 Brand Website/Microsite
	 Trade Shows

	 Sponsorship
	 Mobile/Tablet Optimized Website
	 Sponsorship

	 Product Placement
	 Digital Video
	 Retail Experience

	 Interactive TV/Video on  
             Demand
	 Video Skins/Bugs
	 POP

	 Radio
	 Podcasts
	 In-Store Video

	 Spots
	 Gaming
	 In-Store Merchandizing

	 Merchandizing
	 Contests
	 Retailtainment

	 Program/Content
	 Geo-based Ads
	 Store within a Store

	 Print
	 Other
	 Pharmacy

	 Trade/Professional
	 Social Media
	 Other

	 Newspaper – Print
	 Mobile/Tablet
	 Sales Promotion

	 Newspaper - Digital
	 App
	 Professional Engagement

	 Magazine – Print
	 In-App or In-Game Ad
	 In-Office

	 Magazine - Digital
	 Messaging/Editorial/Content
	 Congresses

	 Custom Publication
	 Display Ad
	 Detail/E-Detail/Interactive

     Visual Aids (IVAs)

	 Direct
	 Location-based Communications/

     Real Time Marketing
	 Closed Loop Marketing (CLM)

	 Mail
	 Other
	 Continuing Engagement

	 E-mail
	 Consumer Involvement/  
     User Generated
	 Informational/Documentary

     Video

	 PR
	 WOM
	 Point of Care (POC)

	 Guerrilla
	 Consumer Generated
	 Wallboards

	 Street Teams
	 Viral
	 Video (HAN, Accent Health)

	 Tagging
	 OOH
	 Brochures

	 Wraps
	 Airport
	 Coverwraps

	 Buzz Marketing
	 Transit
	 Electronic Check-In

	 Ambient Media
	 Billboard
	 Other

	 Sampling/Trial
	 Place Based
	 Internal Marketing

	 Events
	 Other
	 Other __________

	 Cinema
	 Branded Content
	

	 E-commerce
	 Search Engine Marketing

    (SEM/SEO)
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